
Direkteinnahmen* der Produzenten-
organisationen 

1,1 Mio. USD

Direkteinnahmen* der Produzenten-
organisationen 

2,9 Mio. USD

Direkteinnahmen* der Produzenten-
organisationen 

1,5 Mio. USD

Direkteinnahmen* der Produzenten-
organisationen 

1,4 Mio. USD

Direkteinnahmen* der Produzenten-
organisationen 

9,2 Mio. USD

Direkteinnahmen* der Produzenten-
organisationen 

18,4 Mio. USD

Direkteinnahmen* der Produzenten-
organisationen 

17,7 Mio. USD

+

+++

+ + +

Fakten & Zahlen FAIRTRADE Österreich 2019

AUS PRODUZENTENPERSPEKTIVE AUS KONSUMENTENPERSPEKTIVE 

* Die geschätzten Direkteinnahmen setzen sich aus dem Mindestpreis (außer für Zucker und Rosen), dem Bio-
aufschlag und der FAIRTRADE-Prämie zusammen und bezeichnen den Geldfluss in die Produzentenländer.

ROHBAUMWOLLE 2019 GESAMT: 53,7 MIO. USD 

DIREKTEINNAHMEN*
DER PRODUZENTENORGANISATIONEN DURCH DEN 
             VERKAUF VON FAIRTRADE-PRODUKTEN 
           IN ÖSTERREICH.

+

Allein in der Gastronomie setzen be-
reits rund 200 Partnerinnen und Part- 
ner auf fair gehandelte Kaffeebohnen  
für ihre Gäste.

Fair gehandelter Zucker wird mittler
weile nicht nur in Packungen verkauft,  
sondern beispielsweise auch in Limo-
naden als Einzelzutat verwendet.

In Österreich wird faire Baumwolle  
derzeit vor allem für (Supermarkt-)
Stofftaschen und diverses Kosmetik-
zubehör verwendet.

Mit einem Marktanteil von rund 25 
Prozent ist die gelbe Frucht ein ab-
solutes FAIRTRADE-Erfolgsprodukt – 
und das seit fast 20 Jahren. 

Hierzulande gibt es neben Orangen
saft auch diverse andere Saftarten  
mit tropischen Früchten, die das FAIR- 
TRADE-Siegel tragen.

Jedes Jahr gibt es tolle Produktinno
vationen mit FAIRTRADE-Kakao. Auch  
das saisonale Sortiment mit fair ge-
handelten Bohnen wird immer größer.

Die in Österreich verkauften Rosen-
sträuße kommen aus afrikanischen 
Ländern in Äquatornähe und sind in 
Supermärkten erhältlich.

UMFRAGE ZUM FAIRTRADE-SIEGEL 

90 % der ÖsterreicherInnen 
kennen das FAIRTRADE-Siegel.*

80 % 
der ÖsterreicherInnen 
kaufen gelegentlich,**

41 % 
kaufen regelmäßig 
FAIRTRADE-Produkte.**

Österreicherinnen  
und Österreichern ver-    

trauen dem FAIRTRADE-Siegel.**

* Quelle: Marketagent.com im Auftrag von Greenpeace – Studie 2018              ** Quelle: GlobeScan-Studie 2015

UMSATZENTWICKLUNG BIS 2019
von FAIRTRADE-Produkten der lizenzierten Unternehmen 
in Millionen Euro (geschätzt)

UMSATZVERTEILUNG NACH PRODUKTKATEGORIEN 

ROHKAFFEE 2019 BANANEN 2019 KAKAOBOHNEN 2019
4.621 Tonnen, +11 % ggü. Vorjahr 31.535 Tonnen, +13 % ggü. Vorjahr 3.423 Tonnen, +6 % ggü. Vorjahr

Bioanteil 71 % Bioanteil 92 % Bioanteil 15 %

ROHRZUCKER 2019 FRUCHTSAFTKONZENTRAT 2019 ROSEN 2019
2.882 Tonnen, +1 % ggü. Vorjahr 938 Tonnen, –0,4 % ggü. Vorjahr 33,5 Mio. Stiele, –8 % ggü. Vorjahr

Bioanteil 13 % Bioanteil 13 % in verschiedenen Farben 

677 Tonnen, –29 % ggü. Vorjahr

Bioanteil 60 %

ÖSTERREICH 
UNTER DEN

TOP 5
DER FAIRTRADE-LÄNDER

WELTWEIT

GESCHÄTZTER
GESAMTUMSATZ 2019
351 MIO.          +5,4 %

EURO     WACHSTUM

42 %

19 %

15 %4 %

10 %

5 %

VERTEILUNG
in Prozent des

Gesamtumsatzes

(geschätzt)

Convenience-Produkte

Grund-
nahrungs-
mittel 

Baum-
wolle

Alkoholfreie 
Getränke & 
Fruchtsäfte

Rosen
Kaffee & 

Heißgetränke

Schokolade & 
Süßwaren 

Bananen

GRÜNDUNG
FAIRTRADE Österreich

Kaffee Schoko-
lade

Frucht-
saft

Bananen

Zucker-
rohr

Baumwoll-
produkte, 
Rosen

FAIRTRADE-
Kakao- 

programm

Mio. Euro
Gesamt-
umsatz

Gold, 
FAIRTRADE-

Zuckerprogramm

1993 1996
1999

2002

2003

2005

2011

2014

351

Mio. Euro
Gesamt-
umsatz

100

2016

2019

Mio. Euro
Gesamt-
umsatz

270

3 %
2 %

BEREITS 
28 PROZENT
DES KAFFEES UND DER 

HEISSGETRÄNKE WERDEN IM

AUSSER-HAUS-MARKT
KONSUMIERT, ALSO IN DER 

GASTRONOMIE, IN BÜROS ETC.
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