Vom stetigen Wachstum zum Bioboom

wertmaBige Bio-Anteile der Einkaufe im LEH in Prozent
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* Alle RollAMA-Warengruppen: Weifie und Bunte Palette, Kise, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
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Bioanteile nach Warengruppen

wertmaBige Bio-Anteile der Einkdufe im LEH in Prozent

29,8 m 1. Quartal 2019
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