mengenmaldig in Tonnen

Lockdown Teilweise Kein %-Ver. zu
ab 15.3. Lockdown Lockdown 2021
1.825.625 1.807.839
1.660.776 1.662.216 -8,1 %
1.271.232 1.245.778
1.158.437 1.138.422 -8,6 %

502.339 554.393 562.061 523.794 -6,8 %

2019 2020 2021 2022

%-Ver. = Veranderung in Prozent RO"

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE

%-Ver. zu
2019

+0,1%

-1,7%

+4,3%

Lebensmitteleinzelhandel
ohne Diskonter

m Diskonter

2.800 Haushalte in A

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:



wertmalfig in Mio. Euro

Lockdown Teilweise Kein %-Ver.zu  %-Ver. zu
ab 15.3. Lockdown Lockdown 2021 2019
7.151 7.085 7.230 +2,0% + 15,2 %
6.275
<
Lebensmitteleinzelhandel §
ohne Diskonter z
5.364 5286 5.315 +0,5% +12,8%
4713

m Diskonter

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:

+6,5% +22,6%

2019 2020 2021 2022

%-Ver. = Veranderung in Prozent RO"AMA 2

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



im Lebensmitteleinzelhandel

Einkdufe Menge in Tonnen* %-Ver. zu Einkdufe Wert in 1.000 EUR* %-Ver. zu
2021 2021
-3,5% +3,7%
+632% 828.877
+53,6% 920,170 799.324
212.404 218.548
190.248 <
580.859 i
161.843 542.059 g
148.583 507.949 g
138.296 K
<
z
3
z
o
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2017 2018 2019 2020 2021 2022

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weil3e und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Geflligel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemuse, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot

RollAMA 3

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



wertmallige Bio-Anteile der Einkaufe* im LEH in Prozent

11,3 11,5

10,0
9,3
8,6 8,9

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

2.800 Haushalte in A

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weil3e und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Gefligel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemuse, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



Anteil der Verpackung bei Frisch- und ESL-Milch in Prozent, LEH

MengenmaBiger Anteil WertmaBiger Anteil

[ 31 |
’ 10,9 13,0 13,2 10,3 15,0 179 105
m Glasflasche ’ ’

= Karton und

2.800 Haushalte in A

andere 96,5 o0 :
Verpackungen : 86,9 2
S 79,9 £
Kunststoffflasche E
3,1 2,9 2,8 , , 8 3,4 31 2,8 : :
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2017 2018 2019 2020 2021



Anteil der Verpackung bei Joghurtprodukte mit Frucht in Prozent, LEH

MengenmabBiger Anteil WertmaBiger Anteil

12,0
19,6 20,0
m Flasche/Becher - Glas

= Becher/Kiibel/Flasche
Kunststoff 90,7

2.800 Haushalte in A

75.3 87,3 84,4 811 ;%j
Sonstige Verpackung %
3,3 4,7 4,5 51 2,7 3,6 3,4 3,3
2017 2018 2019 2020 2021 2017 2018 2019 2020 2021 2022



Im Lebensmitteleinzelhandel, Kauferreichwelte in Prozent

Trinkmilch in der Glasflasche Fruchtjoghurt
Flasche / Becher - Glas

35,0
32,4
30,0

26,2

213 22,2 215 215

2.800 Haushalte in A

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:

2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022
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Im Lebensmitteleinzelhandel

Menge in 1.000 t %-Ver. zu %-Ver. zu Wert in Mio. EUR %-Ver. zu %-Ver. zu
2021 2019 2021 2019
6,3 +14,2 -0,7 +24,0
742
712 737
106
102 100

2.800 Haushalte in A

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:

LI N T SSLEELEELELELLLELLLLELEE———

2018 2019 2020 2021 2022 2018 2019 2020 2021 2022

H Fertiggerichte gesamt
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112

2018

114

2019

Menge in 1.000 t

136

2020

im Lebensmitteleinzelhandel

%-Ver. zu
2021
-6,5

132
124

2021 2022

H Obst- und Gemiisekonserven

%-Ver. zu Wert in Mio. EUR %-Ver. zu
2019 2021
+8,4 +1,0

381 379 383
320
310
149 150 148
121 128

2018 2019 2020 2021 2022

Tiefkiihl-Obst und Gemiise

RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE

%-Ver. zu

2.800 Haushalte in A

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:



Im Lebensmitteleinzelhandel ohne Hofer/Lidl, wertmafdige Anteile in Prozent

Fleisch inkl. Gefligel Wurst und Schinken
29,8 29,5

H Bedienung p
70,5 71,7 Selbstbedienun 70,2 70,5 72,8 g
69,1 68,8 69,1 69,9 9 63,2 64.1 65,6 é
=
°
8

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2017 2018 2019 2020 2021 2022

RollAMA 10
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Im Lebensmitteleinzelhandel, mengenmaliige Anteile in Prozent

Stiick

46,3 45,0 44,5
54,3

1 Scheiben Bedienung
[ 25 ] | 20 ]

2.800 Haushalte in A

H Scheiben SB

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:

gerieben

10,4 10,7

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

RollAMA 11

RRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRR



Schweinefleisch

76,1 75,3
73,0 70,7

2019 2020 2021 2022

Im LEH, Kauferreichweite in Prozent

Rind & Kalbfleisch

68,1
67,5 674 65.0

2019 2020 2021 2022

Faschiertes

799 800 806 o,

2019 2020 2021 2022

RRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRR

Hiihnerfleisch

79,6 794
76,6 76,4

2019 2020 2021 2022

Putenfleisch

57,8 575 55,5

51,6

2019 2020 2021 2022

12

2.800 Haushalte in A

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:



Im Lebensmitteleinzelhandel, wertmaldiger Anteil in Prozent, 2022

Molkereiprodukte inkl. Imitate Fleischprodukte inkl. Imitate

Milchimitate Fleisch- und

3% Wurstimitate
1%

2.800 Haushalte in A

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:

Molkereiprodukte ohne Gelbe Fette Fleisch und Wurst
97% 99%

RollAMA 13



Im Lebensmitteleinzelhandel

Menge in Tonnen Wert in 1.000 Euro

+23,1% 1.2%

+ 0,
19,5% 3.6%

+34,1%

+36,6%

= Milchimitate

2.800 Haushalte in A

m Fleischimitate inkl.
Fertiggerichte

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:

2018 2019 2020 2021 2022 2018 2019 2020 2021 2022

Ro"AMA 14



Kauferreichweite in Prozent, Milchimitate total, 2022

Alter HHF: bis 39 Jahre 54,8
Alter HHF: 40-49 Jahre 44.8 i
Alter HHF: 50-59 Jahre 40,6 z
_ :
3
Alter HHF: 60 Jahre u. alter 35,0

RolIAMA 15



exkl. Brot/Geback, durchschnittlich pro Haushalt 2022

Fertiggerichte
EUR 17,4 (10,4 %)
Milch/Joghurt/Butter EUR
Obst & Gemise haltbar 27,7 (16,6 %)
EUR 8,6 (5,1 %)
Gesamt:

167,40 EUR

Frischgemise inkl.
Erdapfel

EUR 20,0 (11,9 %) Kéase EUR 18,6 (11,1 %)

Eier EUR 4,9 (2,9 %)

Frischobst
EUR 17,2 (10,3 %)

Wourst & Schinken
Fleisch inkl. Gefliigel EUR EUR 30,2 (18,0 %)

22,8 (13,6 %)

RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE

16

2.800 Haushalte in A

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:



Im Lebensmitteleinzelhandel, RollAMA Total

E Einkaufsfrequenz /| Kauferhaushalt Menge (kg) / Einkauf

135,2
128,1 128,4 129,3 132,2 131,0 1271

I_I | | | | I 3,37 : 3’35 3,24 %98 355 3,34

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

RollAMA 17

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

2.800 Haushalte in A

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:




Im Lebensmitteleinzelhandel, 2022

%-Ver. MENGE VJP

%-Ver. MENGE 2019

%-Ver. WERT VJP

RollAMA Total

1 [

01

20

WeilRe Palette (Trinkmilch, Joghurt, Obers, Topfen)
Bunte Palette (Fruchtjoghurt, Milchmischgetrénke, Desserts)
Kase

Gelbe Fette (Butter und Margarine)

07|
L 43
64

|04

. 64

27

.63
L 08

Fleisch inkl. Geflugel

39 [

1.2

Wurst & Schinken 35 [l

Frischobst 5,9 [ 16 |
Frischgemiise 109 221
Kartoffeln 5.2 [l |15

Obst- und Gemiisekonserven

84

Tiefkiihl Obst und Gemiise . 86 08|
Eier 11,0 L
Fertiggerichte _ 14,2 0,7 I

18

2.800 Haushalte in A

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:



Im Lebensmitteleinzelhandel, Indexbasis Gesamtjahr 2020, RollAMA Total

140 -

120 - 119
112 =—— 113 —

95 VPI Statistik Austria Lebensmittel: + 22 %

2.800 Haushalte in A

80 -

60 -

40 -

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:

20 -

Q.20.1 Q.20.2 Q.20.3 Q.20.4 Q.21.1 Q.21.2 Q.21.3 Q.21.4 Q.22.1 Q.22.2 Q.22.3 Q.22.4

RollAMA 19



Im Lebensmitteleinzelhandel, Preis / kg*

1,60 -

Frisch- und ESL-Milch - Haltbarmilch 147 1,52

1,40 1 1,38
1,33

120 . 120 1,25 1,24 1,23 1,24 1,23 1,24 L2t
! 1,17 1,17 1,16 1,17 !

1,06 = 1,07

1,00 -

0093

0,87
085

2.800 Haushalte in A

0,80 - - 0,80 0,79 0,79 0,78 == 0,78 = 0,80

0’70 — 0,72 == 0,69 — 0’70 — 0173

0,60 -

0,40 -

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:

0,20 -

0,00 T T T T T T T T T T T T T T T
Q191 Q192 Q193 Q194 Q201 Q202 Q203 Q204 Q211 Q212 Q213 Q214 Q221 Q222 Q223 Q224

RollAMA 20

*) Uber alle Sorten und Qualitaten, nicht vergleichbar mit VPI ROLLIERENGE A GRARARKT mALYSE



Anteil an Trinkmilch total, Menge in %, LEH

0, -
10811 11 " 13
90% 1 16 ol P
17 28 W 30
80% | . 36 W 37 W 40
70% - 19 " A B e e
60% - 198 18 <
18 W o 2
50% - 21 :
91 90 g9 89 20 E
40% 4 a1 o ol Pl 3
70 g
24 §
30% - 63 24 W >3 E
58 g o 238 -, 25 |l 26 2
46 44 2
20% - 39 35 <
33 30 z
10% - 21 19 ©
18 17 14 15 14 g
g
0% T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

m ESL-Milch = Haltbarmilch Frischmilch

RollAMA 21
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Im Lebensmitteleinzelhandel, Preis / kg

12,00 -
—o—Butter —=—Nargarine
10,34
10,00 - 078—
/ 9,18 —
8,00 - 8,15 .
7,17 7.12 / 7,51 / %
y S s . é
7,01 7,00 —— ¢ 7 6.76 6,94 :
6,00 - §
4,45 = 4,52 2
4,00 1 3.7g —— 3,98 - :
3157 E—— 3:56 3’60 ee— 3,28 e 3,55 3,55 3160 e 3,38 / %
o
2,00 - s
0,00 T T T T T T T T T T T 1
Q.20.1 Q.20.2 Q.20.3 Q.20.4 Q.21.1 Q.21.2 Q.21.3 Q.21.4 Q.22.1 Q.22.2 Q.22.3 Q.22.4

Roll AMA 22



Im Lebensmitteleinzelhandel, Anteil in Prozent

MengenmaBiger Anteil in Prozent WertmaBiger Anteil in Prozent

17,5

® Margarine

2.800 Haushalte in A

83,0 2, : 2,
Butter 81,7 82,5 82,1 81,7 82,5

67,1 67,4 68,3 69,3 69,1 67,9

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2017 2018 2019 2020 2021 2022

RollIAMA 23
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5,00

4,50

4,00

3,50

3,00

2,50

2,00

1,50

1,00

0,50

0,00

Im Lebensmitteleinzelhandel, Preis / 10 Stk.

——o—Freiland (Bio) —=—Freiland (Nicht Bio) Boden
4,55
4,41 440
416419 —____ 411/
4,01 4’03 4,05 4,04 3,98 4,00 / )
3,10 3,13 3,16
2,87 2,92 —
2,48 243 2,49
2,04 2,02 2,04 2,15
1,87 1,81 1,86 1,82 1,88
Q.20.1 Q.20.2 Q.20.3 Q.20.4 Q.21.1 Q.21.2 Q.21.3 Q.21.4 Q.22.1 Q.22.2 Q.22.3 Q.22.4
RollAMA 24

2.800 Haushalte in A

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:



Im Lebensmitteleinzelhandel

MengenmaBiger Anteil in % WertmaBiger Anteil in %

» Boden

Freiland
(Konventionell)

2.800 Haushalte in A

356
30,5 32,8 351 375

o 288 317 32,8 35,8

m Freiland (Bio)

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:

2018 2019 2020 2021 2022 2018 2019 2020 2021 2022

Roll AMA 25



wertmaliger Antell in Prozent, LEH

2021 m 2022
42,5 42,1
39,4 40,1
31,8 <
29,2 314 o5 293 29 9 :
28,0 28,0 26,627’5 %
20,7 20 822’8 :
19,1 17,417,4 | ‘%
1 4'515,0 %:
E
<
2
o
3
RoOIIAMA Total Weil3e Palette Bunte Palette Kase Gelbe Fette Fleisch und Wurst und Frischobst Frischgemuse Kartoffeln Eier

Geflugel Schinken

RollAMA 26



wertmaliger Antell aller RollAMA-Einkaufe

9,4 9,9 9,6 8,9
— Sonstige Einkaufsquellen
und sonstiger LEH
16,5 16,3 16,5 17,1 17,4
Verbrauchermarkte <
46,7 47,1 46,4 45,9 44,6 g
Supermarkte

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:

E Diskonter

2018 2019 2020 2021 2022

RollAMA 27
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wertmalfige Anteile in Prozent im LEH

41,6 40,2 39,5 37,0
Produzentenmarken

2.800 Haushalte in A

m Handelsmarken

Quelle: © RollAMA / AMA-Marketing, n:

2019 2020 2022

28

*) Ohne Fleisch, Obst, Gemise, Kartoffeln sowie Bedienungsware



