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Frischwareneinkäufe auf Niveau von 2019
mengenmäßig in Tonnen 

502.339 554.393 562.061 523.794

1.158.437

1.271.232 1.245.778
1.138.422

2019 2020 2021 2022

Lebensmitteleinzelhandel

ohne Diskonter

Diskonter

1.825.625 1.807.839

1.660.776 -8,1 %1.662.216

%-Ver. zu 

2021

-8,6 %

-6,8 %

Lockdown

ab 15.3.
Teilweise 

Lockdown

Kein 

Lockdown

%-Ver. zu 

2019

+ 0,1 %

-1,7 %

+ 4,3 %

%-Ver. = Veränderung in Prozent 1
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Frischwareausgaben zwei Prozent über Vorjahr
wertmäßig in Mio. Euro 

1.561 1.787 1.799 1.915

4.713

5.364 5.286 5.315

2019 2020 2021 2022

Lebensmitteleinzelhandel

ohne Diskonter

Diskonter

7.151 7.085

6.275

+ 2,0 %7.230

%-Ver. zu 

2021

+ 0,5 %

+ 6,5 %

%-Ver. zu 

2019

+ 15,2 %

+ 12,8 %

+ 22,6 %

%-Ver. = Veränderung in Prozent 2

Lockdown

ab 15.3.
Teilweise 

Lockdown

Kein 

Lockdown
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Bioprodukte bleiben im Trend
im Lebensmitteleinzelhandel

Einkäufe Menge in Tonnen* Einkäufe Wert in 1.000 EUR*

138.296
148.583

161.843

190.248

220.170
212.404

2017 2018 2019 2020 2021 2022

507.949
542.059

580.859

718.548

799.324
828.877

2017 2018 2019 2020 2021 2022

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weiße und Bunte Palette, Käse, Gelbe Fette, Fleisch & Geflügel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemüse,  Eier,  Fertiggerichte, exkl. Brot

%-Ver. zu 

2021

- 3,5 %

%-Ver. zu 

2021

+ 3,7 %

+ 53,6 %

+ 63,2 %

3
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Fast 12 Prozent Bioanteil
wertmäßige Bio-Anteile der Einkäufe* im LEH in Prozent

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weiße und Bunte Palette, Käse, Gelbe Fette, Fleisch & Geflügel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemüse,  Eier,  Fertiggerichte, exkl. Brot

8,1
8,6

8,9
9,3

10,0

11,3 11,5

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

4
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Milchflasche erreicht 13 Prozent Anteil
Anteil der Verpackung bei Frisch- und ESL-Milch in Prozent, LEH

3,1 2,9 2,8 2,1 2,2 1,8

96,8
94,0 89,7

87,0 84,8 85,0

3,1
7,6 10,9 13,0 13,2

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Glasflasche

Karton und

andere

Verpackungen

Kunststoffflasche

3,4 3,1 2,8 2,2 2,2 1,8

96,5
92,9

86,9
82,9 79,9 81,5

4,0
10,3

15,0 17,9 16,8

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Mengenmäßiger Anteil Wertmäßiger Anteil

5
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Fruchtjoghurt: klarer Trend zur Glasverpackung
Anteil der Verpackung bei Joghurtprodukte mit Frucht in Prozent, LEH

3,3 4,7 4,5 4,7 5,1 4,6

89,1
85,7 83,4 80,7

75,3 75,4

7,6 9,7 12,0 14,5
19,6 20,0

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Flasche/Becher - Glas

Becher/Kübel/Flasche

Kunststoff

Sonstige Verpackung

2,7 3,6 3,4 3,3 3,3 3,1

90,7
87,3 84,4 81,1

75,0 75,4

6,6 9,1 12,2 15,6
21,7 21,5

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Mengenmäßiger Anteil Wertmäßiger Anteil

6
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35 Prozent der Haushalte kaufen Fruchtjoghurt im Glas
im Lebensmitteleinzelhandel, Käuferreichweite in Prozent

21,3
22,2 21,5 21,5

26,2

30,0

32,4

35,0

2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022

Trinkmilch in der Glasflasche Fruchtjoghurt
Flasche / Becher - Glas

7
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Fertiggerichte: plus 14 Prozent seit 2019
im Lebensmitteleinzelhandel

84
87

102
106

100

2018 2019 2020 2021 2022

Fertiggerichte gesamt

572
594

712
742 737

2018 2019 2020 2021 2022

Wert in Mio. EUR%-Ver. zu 

2021

-6,3

%-Ver. zu 

2021

-0,7

Menge in 1.000 t %-Ver. zu 

2019

+ 14,2

%-Ver. zu 

2019

+ 24,0

8
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Auch bei Obst und Gemüse wachsen TK und Konserven
im Lebensmitteleinzelhandel

73 74
89 85 80

39 40

47
47

43

2018 2019 2020 2021 2022

Obst- und Gemüsekonserven Tiefkühl-Obst und Gemüse

189 192
233 230 235

121 128

149 150 148

2018 2019 2020 2021 2022

Wert in Mio. EUR%-Ver. zu

2021

-6,5

%-Ver. zu 

2021

+1,0

112 114

136
132

310
320

379 383381

124

Menge in 1.000 t %-Ver. zu 

2019

+ 8,4

%-Ver. zu 

2019

+19,7

9
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Mehr SB bei Fleisch und Wurst
im Lebensmitteleinzelhandel ohne Hofer/Lidl, wertmäßige Anteile in Prozent 

69,1 68,8 69,1 70,5 69,9 71,7

30,9 31,2 30,9 29,5 30,1 28,3

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Bedienung

Selbstbedienung
63,2 64,1 65,6

70,2 70,5 72,8

36,8 35,9 34,4
29,8 29,5 27,2

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fleisch inkl. Geflügel Wurst und Schinken

10
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Hart- und Schnittkäse immer mehr in Scheiben
im Lebensmitteleinzelhandel, mengenmäßige Anteile in Prozent 

7,5 7,7 8,5 8,9 10,1 10,4 10,7

34,7 36,3
37,9 38,9

41,1 42,1 42,8

3,4
3,5

3,5 3,2
2,5 2,5 2,0

54,3 52,6 50,0 49,0 46,3 45,0 44,5

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Stück

Scheiben Bedienung

Scheiben SB

gerieben

11
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Rückläufige Käuferanteile bei Fleisch
im LEH, Käuferreichweite in Prozent

76,1 75,3
73,0

70,7
68,1 67,5 67,4

65,0

79,9 80,0 80,6
78,0 76,6

79,6 79,4
76,4

57,8 57,5
55,5

51,6

2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022

Schweinefleisch Rind & Kalbfleisch Faschiertes PutenfleischHühnerfleisch

12
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Marktanteil der Milch- und Fleischimitate
im Lebensmitteleinzelhandel, wertmäßiger Anteil in Prozent, 2022

Milchimitate
3%

Molkereiprodukte ohne Gelbe Fette
97%

Molkereiprodukte inkl. Imitate

Fleisch- und 
Wurstimitate

1%

Fleisch und Wurst
99%

Fleischprodukte inkl. Imitate

13
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Wachstum der Imitate etwas gebremst
im Lebensmitteleinzelhandel

1.847 2.038 2.674 3.184 3.123

14.613 15.182

20.411

25.236 24.965

2018 2019 2020 2021 2022

Milchimitate

Fleischimitate inkl.

Fertiggerichte

23.382 25.268
34.584

40.528 38.997

38.789
39.923

54.480

65.861
63.549

2018 2019 2020 2021 2022

+4,9%

+36,6%

+19,5%
-3,6%

Menge in Tonnen Wert in 1.000 Euro 

+4,6%

+34,1%

14

+23,1% -1,2%
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Höherer Nachfrage bei jungen Haushalten
Käuferreichweite in Prozent, Milchimitate total, 2022

54,8

44,8

40,6

35,0

Alter HHF: bis 39 Jahre

   Alter HHF: 40-49 Jahre

   Alter HHF: 50-59 Jahre

   Alter HHF: 60 Jahre u. älter

15
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Monatlich rund 170 EUR für frische 

Lebensmittel und Fertiggerichte
exkl. Brot/Gebäck, durchschnittlich pro Haushalt 2022

Milch/Joghurt/Butter EUR 
27,7 (16,6 %)

Käse EUR 18,6 (11,1 %)

Eier EUR 4,9 (2,9 %)

Wurst & Schinken
EUR 30,2 (18,0 %)Fleisch inkl. Geflügel EUR 

22,8 (13,6 %)

Frischobst
EUR 17,2 (10,3 %)

Frischgemüse inkl. 
Erdäpfel

EUR 20,0 (11,9 %)

Obst & Gemüse haltbar 
EUR 8,6 (5,1 %)

Fertiggerichte
EUR 17,4 (10,4 %)

Gesamt: 
167,40 EUR

16
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Einkaufsfrequenz der Haushalte sinkt
im Lebensmitteleinzelhandel, RollAMA Total 

128,1 128,4 129,3
135,2

132,2 131,0
127,1

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Einkaufsfrequenz / Käuferhaushalt

3,37 3,39 3,35 3,24
3,58 3,55

3,34

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Menge (kg) / Einkauf

17
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Entwicklung der RollAMA-Warengruppen
im Lebensmitteleinzelhandel, 2022

18

%-Ver. MENGE VJP  %-Ver. MENGE 2019 %-Ver. WERT VJP  

RollAMA Total

Weiße Palette (Trinkmilch, Joghurt, Obers, Topfen)

Bunte Palette (Fruchtjoghurt, Milchmischgetränke, Desserts)

Käse

Gelbe Fette (Butter und Margarine)

Fleisch inkl. Geflügel

Wurst & Schinken

Frischobst

Frischgemüse

Kartoffeln

Obst- und Gemüsekonserven

Tiefkühl Obst und Gemüse

Eier

Fertiggerichte

2,0

6,4

2,7

6,3

20,6

-1,2

1,7

-1,6

-2,2

1,5

2,1

-0,8

11,9

-0,7

0,1

-0,7

4,3

6,4

0,4

-3,9

-3,5

-5,9

0,9

-5,2

8,4

8,6

1,0

14,2

-8,1

-7,7

-5,8

-4,6

-6,9

-10,8

-5,8

-8,0

-11,6

-12,2

-5,7

-8,1

-3,6

-6,3
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Entwicklung des Preisindex 
im Lebensmitteleinzelhandel, Indexbasis Gesamtjahr 2020, RollAMA Total 

95

102 100
103

98 100 99
103 101

112 113
119

0

20

40

60

80

100

120

140

Q.20.1 Q.20.2 Q.20.3 Q.20.4 Q.21.1 Q.21.2 Q.21.3 Q.21.4 Q.22.1 Q.22.2 Q.22.3 Q.22.4

VPI Statistik Austria Lebensmittel: + 22 %

19
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Entwicklung der Milchpreise
im Lebensmitteleinzelhandel, Preis / kg*

1,17 1,17 1,16 1,17
1,20

1,25 1,24 1,23 1,24 1,23 1,24
1,27

1,33
1,38

1,47
1,52

0,70 0,72 0,69 0,70
0,73

0,80 0,79 0,79 0,78 0,78 0,80
0,85 0,87

0,93

1,06 1,07

0,00

0,20

0,40

0,60

0,80

1,00

1,20

1,40

1,60

Q.19.1 Q.19.2 Q.19.3 Q.19.4 Q.20.1 Q.20.2 Q.20.3 Q.20.4 Q.21.1 Q.21.2 Q.21.3 Q.21.4 Q.22.1 Q.22.2 Q.22.3 Q.22.4

Frisch- und ESL-Milch Haltbarmilch

*) Über alle Sorten und Qualitäten, nicht vergleichbar mit VPI 
20
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Anteil Haltbarmilch steigt (auch durch Corona)
Anteil an Trinkmilch total, Menge in %, LEH

91 90 89 89
84

81
76

70
63

58
53 51

46 44
39

35 33 30

21 19 18 17 14 15 14

9 10 11 11
15

16
17

17

19

18

19 18

18 19
21

20
19

21

24
24 23 23 24 25 26

2 4 7
13

19
24

28 30
36 37 40

46 48 50
56 57 59 61 62 60 60

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

ESL-Milch Haltbarmilch Frischmilch

21
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Butterpreise steigen deutlicher als Margarine
im Lebensmitteleinzelhandel, Preis / kg  

7,17 7,01 7,12 7,00
6,79 6,76 6,94

7,51

8,15

9,18

9,78

10,34

3,57 3,56 3,60
3,28

3,55 3,55 3,60
3,38

3,78
3,98

4,45 4,52

0,00

2,00

4,00

6,00

8,00

10,00

12,00

Q.20.1 Q.20.2 Q.20.3 Q.20.4 Q.21.1 Q.21.2 Q.21.3 Q.21.4 Q.22.1 Q.22.2 Q.22.3 Q.22.4

Butter Margarine

22
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Buttermarkt bleibt trotz Preiserhöhungen stabil
im Lebensmitteleinzelhandel, Anteil in Prozent

67,1 67,4 68,3 69,3 69,1 67,9

32,9 32,6 31,7 30,7 30,9 32,1

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Margarine

Butter
81,7 83,0 82,5 82,1 81,7 82,5

18,3 17,0 17,5 17,9 18,3 17,5

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Mengenmäßiger Anteil in Prozent Wertmäßiger Anteil in Prozent

23



Q
u

e
ll
e

: 
©

R
o
ll
A

M
A

 /
 A

M
A

-M
a

rk
e

ti
n

g
, 

n
=

2
.8

0
0

 H
a

u
s
h

a
lt
e

 i
n

 A

Eierpreise steigen vor allem bei Bodenhaltung
im Lebensmitteleinzelhandel, Preis / 10 Stk.

4,16 4,19
4,01 4,03 4,05 4,04 3,98 4,00

4,11

4,41 4,40
4,55

2,89 2,87
2,73 2,75

2,92
2,76 2,71 2,72

2,84

3,10 3,13 3,16

2,04 2,02

1,87 1,81

2,04
1,86 1,82 1,88

2,15

2,48 2,43 2,49

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

2,50

3,00

3,50

4,00

4,50

5,00

Q.20.1 Q.20.2 Q.20.3 Q.20.4 Q.21.1 Q.21.2 Q.21.3 Q.21.4 Q.22.1 Q.22.2 Q.22.3 Q.22.4

Freiland (Bio) Freiland (Nicht Bio) Boden

24
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Mehr Eier aus dem Mittelpreissegment 
im Lebensmitteleinzelhandel

13,6 13,9 13,8 14,8 13,2

27,0 28,8 31,7 32,8 35,8

59,4 57,3 54,5 52,5 50,9

2018 2019 2020 2021 2022

Boden

Freiland

(Konventionell)

Freiland (Bio)

22,2 21,9 22,1 23,8
19,9

30,5 32,8 35,1
35,6

37,5

47,2 45,3 42,8 40,6 42,6

2018 2019 2020 2021 2022

Mengenmäßiger Anteil in % Wertmäßiger Anteil in %

25
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Immer mehr Einkäufe in Aktion
wertmäßiger Anteil in Prozent, LEH

28,0

14,5

31,4
28,9

39,4 40,1

28,0
26,6

19,1
17,4

20,8

29,2

15,0

31,8
29,3

42,5 42,1

29,9
27,5

20,7

17,4

22,8

RollAMA Total Weiße Palette Bunte Palette Käse Gelbe Fette Fleisch und
Geflügel

Wurst und
Schinken

Frischobst Frischgemüse Kartoffeln Eier

2021 2022
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Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-Einkäufe

26,4 27,2 27,2 27,5 29,0

46,7 47,1 46,4 45,9 44,6

16,5 16,3 16,5 17,1 17,4

10,4 9,4 9,9 9,6 8,9

2018 2019 2020 2021 2022

Sonstige Einkaufsquellen

und sonstiger LEH

Verbrauchermärkte

Supermärkte

Diskonter
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Handelsmarkenanteil steigt auf über 60% 
wertmäßige Anteile in Prozent im LEH 

58,4 59,8 60,5 63,0

41,6 40,2 39,5 37,0

2019 2020 2021 2022

Produzentenmarken

Handelsmarken

*) Ohne Fleisch, Obst, Gemüse, Kartoffeln sowie Bedienungsware 
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