
Das RollAMA -
Haushaltspanel

• RollAMA = Rollierende AgrarMarktAnalyse

• Haushaltspanel im Auftrag der AMA-Marketing 
GesmbH

• Datenbasis: YouGov Shopper Panel (vormals GfK) 

• Datenauswertung: KeyQUEST Marktforschung

• Produktgruppen: Milch, Milchprodukte, Fleisch, 
Wurst, Frischobst, Frischgemüse, Kartoffeln, Eier, 
TK-Obst & -Gemüse, Obst & Gemüse-Konserven, 
Fertiggerichte, pflanzliche Alternativen, Brot und 
Gebäck sowie weitere Getreideerzeugnisse

• Abdeckung: Einkäufe für den Haushaltskonsum, nicht 
enthalten: Außer Haus-Konsum, Individualverzehr

• Stichprobe: 2.800 Haushalte / Jahr
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

2018 2019 2020 2021 2022
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeMarktentwicklung Fleisch und Geflügel

im Lebensmitteleinzelhandel

2020 2021 2022 2023 2024

Menge (t)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode -0,6 -10,6 0,2 2,1

Wert (1.000 EURO)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode -1,9 -1,1 7,2 2,6

Preis / kg  8,24 8,13 9,00 9,62 9,67

113.738 113.044
101.025 101.242 103.350

936.930 919.226 909.212 974.452 999.348
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Entwicklung der Fleischarten
im Lebensmitteleinzelhandel, 2024

 %-Ver. Menge 
zu 2023 

 %-Ver. Preis 
zu 2023 

 %-Ver. Wert 
zu 2023 

   Fleisch und Geflügel

      Schweinefleisch

      Rind- und Kalbfleisch

      Hühnerfleisch

      Putenfleisch

      Faschiertes

      Fleisch und Geflügel vorbereitet

0,5

1,6

2,6

-1,4

-1,0

1,0

1,5

2,1

-2,0

0,1

5,1

2,2

3,9

-3,9

2,6

-0,5

2,7

3,6

1,2

4,9

-2,4
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Hühnerfleisch und Faschiertes gewinnen 
im Lebensmitteleinzelhandel, mengenmäßiger Anteil in Prozent 

30,2 29,3 29,1 29,3 28,8 26,8 26,5 26,4 26,2 26,3 27,6 26,1 24,8 23,4 21,9 20,7 19,7 18,1 18,6 18,9 18,5 18,1

12,9 13,6 12,7 12,8 12,8 11,8 12,5 12,7 12,1 12,4 12,7 13,7 13,3 13,6 13,0 13,0 13,0 12,5 12,7 11,9 11,0 10,8

20,4 19,4 19,5 19,4 19,9
19,2 18,3 18,9 18,7 19,4 18,7 17,9 19,3 20,2 20,6 20,9 22,1 24,3 24,1 24,8 25,0 26,0

12,2 10,9 10,9 11,3 11,4
11,8 11,3 10,8 10,2 9,5 8,7 8,4 8,0 8,0 8,2 8,7 7,8 7,6 6,9 7,0 7,4 7,7

14,9 15,4 14,8 15,9 15,8
15,1 15,0 14,7 15,7 15,6 15,6 16,8 17,1 17,2 17,9 18,4 19,5 19,9 20,4 20,5 20,3 20,6

4,8 6,7 8,7 7,0 7,2 10,4 11,7 12,6 13,3 13,1 12,6 13,1 13,7 13,8 14,7 15,1 14,8 14,9 14,5 14,1 15,1 14,3
4,6 4,7 4,3 4,4 4,1 4,8 4,5 4,0 3,7 3,7 4,1 4,0 3,9 3,9 3,7 3,2 3,1 2,7 2,7 2,8 2,7 2,5

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Schwein* Rind & Kalb* Huhn Pute Faschiertes Grillfleisch** And.Fleischarten

* ohne Faschiertem und ohne Grillfleisch 
** Fleisch und Geflügel vormariniert
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Käuferanteile bei Fleisch
im Lebensmitteleinzelhandel, Käuferreichweite in Prozent

73,0 70,7 72,1 70,9
67,4 65,0 63,7 63,5

80,6 77,9 75,5 77,2 79,4
76,4 79,0 79,0

55,5
51,7 50,5 50,5

2021 2022 2023 2024 2021 2022 2023 2024 2021 2022 2023 2024 2021 2022 2023 2024 2021 2022 2023 2024

Schweinefleisch Rind & Kalbfleisch Faschiertes PutenfleischHühnerfleisch
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Bioanteile nach Fleischarten
im Lebensmitteleinzelhandel, wertmäßiger Anteil in Prozent

6,9

2,9

9,5

8,1

1,4

11,4

7,6

2,9

9,9
9,0

1,9

13,0

Fleisch und Geflügel Schweinefleisch Rind- und Kalbfleisch Hühnefleisch Putenfleisch Faschiertes

2023 2024
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Aktionsanteile Fleisch und Geflügel
wertmäßige Anteile in Prozent, im LEH

28,4

42,1
44,6

47,6

41,5

36,4 36,1

29,929,8

43,8
47,6

50,3

42,3

35,0
38,3

31,831,4

45,5
48,2

53,1

43,2

34,9

43,2

34,7

RollAMA Total* Fleisch & Geflügel    Schwein    Rind & Kalb    Huhn    Pute    Faschiertes Wurst & Schinken

2022 2023 2024

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weiße und Bunte Palette, Käse, Gelbe Fette, Fleisch & Geflügel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemüse, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen
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