Haushaltspanel

RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE

RollAMA = Rollierende AgrarlViarkt/Analyse

Haushaltspanel im Auftrag der AMA-Marketing
GesmbH

Datenbasis: YouGov Shopper Panel (vormals GfK)
Datenauswertung: KeyQUEST Marktforschung

Produktgruppen: Milch, Milchprodukte, Fleisch,
Wurst, Frischobst, Frischgemuse, Kartoffeln, Eier,
TK-Obst & -Gemuse, Obst & Gemuse-Konserven,
Fertiggerichte, pflanzliche Alternativen, Brot und
Geback sowie weitere Getreideerzeugnisse

Abdeckung: Einkaufe fur den Haushaltskonsum, nicht
enthalten: AulRer Haus-Konsum, Individualverzehr

Stichprobe: 2.800 Haushalte / Jahr



Fleisch und Geflugel

im Lebensmitteleinzelhandel

2020 2021 2022 2023 2024

113.738 113.044
101.025 101.242 103.350
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Wert (1.000 EURO) &
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%-Veranderung zur

Vorjahresperiode 1,9 1,1 7,2 2,6

Preis / kg 8,24 8,13 9,00 9,62 9,67

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Fleischarten

Im Lebensmitteleinzelhandel, 2024

%-Ver. Menge %-Ver. Preis %-Ver. Wert
zu 2023 zu 2023 zu 2023
Fleisch und Gefliigel I 21 | 05 I 26
Schweinefleisch -2,0 I I 1,6 -0,5 |
2
{
Rind- und Kalbfleisch ‘ 0,1 I 2,6 I 2,7 é
Huhnerfleisch . 5,1 -1,4 I l 3,6 g
Putenfleisch I 2,2 -1,0 I I 1,2 =
&
Q
Faschiertes . 3,9 I 1,0 . 4,9
Fleisch und Geflugel vorbereitet -3,9 . I 1,5 2.4 I

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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und gewinnen

H Schwein* E Rind & Kalb* Huhn Pute Faschiertes Grillfleisch** E And.Fleischarten
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* ohne Faschiertem und ohne Grillfleisch

** Fleisch und Gefligel vormariniert

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung
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Schweinefleisch

73,0

2021

70,7 721 709

2022 2023 2024

Kauferanteile

im Lebensmitteleinzelhandel, Kauferreichweite in Prozent

Rind & Kalbfleisch Faschiertes

80,6
779 455 772

67,4
65,0 63,7 635

2021 2022 2023 2024 2021 2022 2023 2024

Hiithnerfleisch

79,4 76.4 79,0 79,0

2021 2022 2023 2024

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Putenfleisch

55,5

2021

91,7 505 50,5
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Bioanteile

im Lebensmitteleinzelhandel, wertmaldiger Anteil in Prozent
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Fleisch und Geflugel Schweinefleisch Rind- und Kalbfleisch Huhnefleisch Putenfleisch Faschiertes

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Aktionsanteile

wertmafige Anteile in Prozent, im LEH
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RollAMA Total* Fleisch & Gefligel Schwein Rind & Kalb Huhn Pute Faschiertes Wourst & Schinken

* Alle RollAMA-Warengruppen: WeilRe und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Geflligel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemuse, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung R ol ' AMA
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